Digitalni svet In posledice

Neumnez lahko




Kaj otroci resnicno potrebujejo?

Psihicne potrebe:

Ljubezen, pripadnost,
sprejetost

Moc, veljava, pomembnost
Svoboda

Zabava, uCenje, druzenje
Najbolj pa je pomemben: 4’

OBEUTEK VARNOS:I'I




Mediji in oglasevalci

Lestvica Facebook strani in Blagovnih znamk na Facebooku po stevilu
slovenskih oboZevalcev (februar 2013)
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- Petra Majdic 77441 adidas 50.785

- 24ur.com 74.355 Gorenjka 49.635
Vir: SocialBakers

< dostopajo do vsebin, ki niso namenjene oz.

primerne zanje - vsebine, ki vsebujejo nasilje, kri,
neprimerno izrazanje, eksplicitno spolnost,
seksisticne in rasistiCne poglede ...




|zpostavljenost 8-18 letnih otrok v ZDA

' _ Neodvisna raziskava
Media Use Over Time Kaiser fundacije:

Among all 8- to 18-year-olds, average amount of time
spent with each medium in a typical day:

2009 2004
TV content 4:292 3:51b
Music/audio 2:313 1:44P
Computer 1299 1:02b ; —TTTT
Video games 1:132 490 g
Print 1383 433D
Movies 253 2530
TOTAL MEDIA EXPOSURE 10458  833b

Multitasking proportion 29%:2 26%°
TOTAL MEDIA USE 7:382 6:21°



http://www.kff.org/entmedia
http://www.rasmussenrepo
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Spanske nadaljevanke \“

Glasbeni video (10 milijard letno)

Racunalniske igrice (119 milijard prihodkov 2018)

povprecju redno gledanJe pPOrno W ZA 711 leti —
97 milijard letno)




Kaj je realnost v ... virtualni realnosti

' FB 10394 I SMA (3) 103.28




NI omejitev v oglasevanju?

ADVERTISEMENTS

ACTUAL BURGER

- MOST ATTRACTIVE ANGLE
- WITH CHEESE
= SLIGHTLY FLUFFED UP

ADVERTISED BURGER CAN'T FIT
IN THE BOX IT'S SERVED IN




NI omejitev v profesionalnem retusiranju




NI omejitev v amaterskem retusiranju
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Vpliv na telesno podobo

Meet our newest bodies.
Body by Victoria® Racerback,
Multi-way and Push-up.

»shop now

» experience the bras



Anakonda (900 mio ogledov) l

Frajer zvan Troy je zivio u Detroit-u

veliki narko diler, imao je dosta love

u pucnjavi sa zakonom ali je zivio u palaci

kupovao mi Alexander McQueen*, odrzavao moj stil

to je ono pravo, pravo, pravo

piStolj u tasnici, kurvo, dosSla sam dressed to kill*

Tko ce prvi? Napustit ¢ete dobre curice

drogirana sam do ludila a samo sam uzela pola pilule
navucena sam na neko lose sranje*

Tip zvan Michael je vozio motore, kurac veci nego toranj,
ne govorim o Eiffelovom, pravi seoski nigga,
dozvolio mi da se igram njegovom puskom. picka ga uspavala

pustila san da me jebe jer prodaje kokaina kadg
kupi Balman*

navucena sam na neko loSe sranje

debelim dupetom u Jebenom klubu, jebite se‘ako sté mrdave kurve




Raziskava starsi predsolskih otrok*

Do triletni otroci dve uri na razlicnih
napravah (4- in 6-letni 3 ure)

<Otrok, ki je v zgornji tretjini otrok
glede |zpostavIJenost| povprecno
izpostavljen medijem kar 5-krat vec,
kot Ce je v spodnji skupini

“Limit (po mnenju starsev) za do
triletne otroke: % ure, za 4- do 6-
letne pa eno uro |

*Fakulteta za medije (2016): Mediji in predsolski otroci v Slovenul (vvvvw plsmenost Si)



http://www.pismenost.si

Raziskava starsi OS otrok*

Po mnenju in oceni 2.825 starsev otrok 1.-6. razreda OS:

< Televizija in video vsebin, igranje iger: 71
minut dnevno

<»Racunalnik: malo vec kot polovico ure
dnevno

“Video igre igrajo povprecno pol ure (otroci
druge triade osnovne Sole 40 minut)
dnevno

“*Dnevni limit ekranov po
naj bi bil eno uro dnev
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*Fakulteta za medije (2016): Mediji in osnovnosolci (1 -6. Razred) % Slovenljl (www pismenost.si)



http://www.pismenost.si)

Raziskava srednjesolcev*

Po mnenju in oceni 806 srednjesolcev:

R/
’0

TV videov In filmov je okvirno 100 minut dnevno
Povprecje uporabe mobilnega telefona pa 200 minut
Eno uro video iger v povprecju

Video igre z nasilno vsebino igra 3 ure ali vec dnevno
skoraj 10 %o srednjesolcev (tvegana skupina —
mocna povezava z nezazelenim vedenjem)

Na druzbenih omrezjih je 94 % srednjesolcev prisotnih 15
ali ve€ minut dnevno

Na spletu ima objavljeno: ime in priimek kar 94 %
srednjesolcev, kraj bivanja 45 %, Stevilko mobi

telefona dobrih 10 %, letnico rojstva |
Fotografije oz. video drugih, ki sog4

nenavadnega ali zabavnega, ni ok
srednjesolcev

Zgornja tretjina (velikih) uporafff pred
dnevno ali vec in 10 ur ali vec pred ekranr ge

*Fakulteta za medije (2016): Mediji in srednjeSolei v Slovenljl (vaw.plsmenost.si)
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http://www.pismenost.si)

Mediji in nezazeleno vedenje SS*

< manj fizicno aktivni,
< veckrat uzivajo alkohol,
< veckrat nosijo orozje / tudi v Solo,
< veckrat poskodujejo tujo in Solsko
lastnino,
< so vecCkrat ustrahovani ali ustrahujejo
druge,
< veckrat neupraviceno manjkajo pri pouku in pri testih
veckrat prepisujejo,
veckrat kradejo in so udelezeni v pretepjk
imajo vecC konfliktov s starsi,
so veckrat obupani in zalostni,



http://www.pismenost.si)

dr. Andrej
student@andrej

WWW.CEO0S.Si S ULVIC,
www.komuniciraj.si MBNICaRic uL‘ﬁL‘ hinigues)
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